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JIM 2025: Soziodemografie
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Mediengerate im Haushalt

Smartphone

Computer/Laptop

Fernsehgerat

Tablet

Smart-TV

Radiogerat

Feste Spielekonsole

Wearable

Tragbare Spielekonsole

Smartspeaker

E-Book-Reader
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41

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Medien-Abonnements im Haushalt
Videostreaming-Dienste
Musikstreaming-Dienste

Abofernsehen

Tageszeitungs-Abo

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

Geratebesitz Jugendlicher — 2024 zu 2025 m pfs Forschungsverbund

- Auswahl - Sidwest

93

Smartphone 95

68

Computer/Laptop 65

Tablet 63
Fernsehgerat

Laptop

Feste Spielekonsole
Smart-TV

Computer

Wearable

Tragbare Spielekonsole
Radiogerat

Smartspeaker

E-Book-Reader

0 25 50 75 100
m 2024, n=1.200 m 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

Geritebesitz Jugendlicher — nach Geschlecht m pfs Forschungsverbund

Sidwest

95

Smartphone 01

Computer/Laptop
Tablet
Fernsehgerat
Laptop

Feste Spielekonsole
Smart-TV
Computer
Wearable

Tragbare Spielekonsole
Radiogerat
Smartspeaker

E-Book-Reader

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Geratebesitz Jugendlicher - nach Alter

- Auswahl -

Computer/Laptop

Tablet

Fernsehgerat

Smart-TV

Wearable

Radiogerat

Smartspeaker

30
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mpfs
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Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Stidwest

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Freizeitaktivitaten 2000 - 2025

- taglich/mehrmals pro Woche, aktuelle Top 3 -
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(n=1.200) (n=1.203) (n=1.208) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Freund*innen treffen =O=Sport =O=Familienunternehmungen

Quelle: JIM 2000-2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Freizeitaktivitaten — 2024 zu 2025

- taglich/mehrmals pro Woche -

Sport

Mit Freund*innen/Leuten treffen
Familienunternehmungen

Selbst Musik machen

Basteln, DIY, Handarbeiten
Sportveranstaltungen

Ehrenamtlich aktiv sein

0 25 50 75 100
m 2024, n=1.200 m 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Freizeitaktivitaten — 2024 zu 2025

- mindestens einmal pro Monat -

Basteln, DIY, Handarbeiten 51

55

Sportveranstaltungen
Selbst Musik machen
Partys
Leih-Blicherei/Bibliothek

Ehrenamtlich aktiv sein

Kirche/Gottesdienst

15

Theater/Oper/Konzert
/Oper/ 11

Livekonzerte (z.B.Rock/Pop) 11

0 25 50 75 100
W 2024, n=1.200 m 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienbeschaftigung in der Freizeit — 2024 zu 2025

- taglich/mehrmals pro Woche -

Smartphone
Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Geratenutzung

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

98
98

Internet*

Musik horen

Videos im Internet

Digitale Spiele
Videostreaming-Dienste
Radio*

(Lineares) Fernsehen**

Blicher (gedruckt)

Podcasts héren
Horspiele/-biicher
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)

Tageszeitung (gedruckt)
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Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, *egal iber welchen Verbreitungsweg, **Abfrage 2025 geandert, Basis: alle Befragten



o [y o . o Medienpadagogischer
Medienbeschaftigung in der Freizeit — nach Alter m fs Forschungsverbund
- taglich/mehrmals pro Woche, Auswahl - p Siidwest

Geratenutzung

Smartphone
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Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Videos im Internet

Digitale Spiele

(Lineares) Fernsehen*

Blicher (gedruckt)

Tageszeitung (online)
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *Abfrage 2025 gedndert, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit

- taglich/mehrmals pro Woche -

Smartphone
Tablet
Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

Geratenutzung

Internet*

Musik horen

Videos im Internet

Digitale Spiele

Videostreaming-Dienste

Radio*

(Lineares) Fernsehen**

Blicher (gedruckt)

Podcasts horen 10 16
Horspiele/-biicher 11 12

Tageszeitung (online) 5 7

Zeitschriften/Magazine (online) [} 8
E-Books lesen 4 6
Zeitschriften/Magazine (gedruckt) [E] ]
Tageszeitung (gedruckt) [ENEE

0 25 50 75 100

M tiglich  ® mehrmals pro Woche

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *egal liber welchen Verbreitungsweg, **Abfrage 2025 gedndert, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Biicher lesen* 2015-2025

- taglich/mehrmals pro Woche -
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=0=Madchen Jungen

Quelle: JIM 2015 - JIM 2025, Angaben in Prozent, *nur gedruckte Blcher, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Biicher lesen*

Gesamt 35 21 29 16
Madchen 42 p.0) 27 11
Jungen 28 21 31 20

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 37 21 30 12

0 25 50 75 100
M taglich/mehrmals pro Woche W einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *nur gedruckte Biicher, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

E-Books lesen

Gesamt 10 6 18 66
Madchen 13 7 21 60
Jungen 7 6 16 71

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 8 6 13 72

Gymnasium 10 6 21 63

0 25 50 75 100
M taglich/mehrmals pro Woche ~ B einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener  Enie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Radionutzung
Gesamt 51 19 17 13
Madchen 52 19 17 11

Jungen 50 18 18 14

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre
Haupt-/Realschule 52 15 20 13
Gymnasium 51 20 16 13

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche B einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Podcastnutzung
Gesamt 26 16 27 31

Méadchen p) 16 27 27

Jungen 23 16 27 34

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 27 18 30 25

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche B einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Themen genutzter Podcasts — nach Geschlecht

Comedy
Bildung/Wissen
Aktuelles Geschehen
Musik
Lifestyle/Trends

True Crime

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die Podcasts horen, n=824



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Durchschnittliche tagliche Bildschirmzeit am Smartphone

Gesamt 231
Madchen 235
Jungen 227

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre 278

Haupt-/Realschule 247

Gymnasium 224

0 60 120 180 240 300

Quelle: JIM 2025, Angaben in Minuten, Basis: Befragte mit eigenem Smartphone, die ihre Bildschirmzeit vom Gerat ablesen konnen, n=960



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Wichtigste Apps — 2024 zu 2025

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
Snapchat
TikTok
YouTube
Spotify
Google
Telefon
Kamera/Fotos
Signal

Safari

0 25 50 75 100
W 2024, n=1.122 W 2025, n=1.135

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Nennung ab 4 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Smartphone besitzen



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Wichtigste Apps — nach Geschlecht

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
Snapchat
TikTok
YouTube
Spotify
Google
Telefon
Kamera/Fotos
Signal

Safari

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Nennung ab 4 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Smartphone besitzen, n=1.135



Wichtigste Apps Top 5 — nach Alter

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

mpfs

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 WhatsApp WhatsApp WhatsApp WhatsApp

(82 %) (81 %) (86 %) (87 %)
Rang 2 YouTube Snapchat Instagram Instagram

(30 %) (30 %) (45 %) (47 %)
Rang 3 Snapchat Instagram Snapchat TikTok

(18 %) (30 %) (29 %) (19 %)
Rang 4 TikTok TikTok TikTok Snapchat

(16 %) (27 %) (27 %) (18 %)
Rang5 Instagram YouTube YouTube Spotify

(10 %) (22 %) (15 %) (15 %)

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Stidwest

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Smartphone besitzen, n=1.135



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Uberdruss digitaler Kommunikation
- stimme voll und ganz/weitgehend zu -

Es kommt oft vor, dass ich mich vergesse und viel mehr 68
Zeit am Handy verbringe, als ich geplant hatte

Ich geniele es, wenn ich Zeit ohne Handy und Internet 67
verbringen kann

Ich schalte mein Handy nachts meistens aus oder in den 60
Ruhemodus/Flugmodus

Beim Hausaufgaben machen werde ich oft durch mein

Handy abgelenkt 44
Ich bekomme manchmal so viele Nachrichten aufs Handy, 39
dass es mich total nervt
Ich schalte regelmaRig mein Handy bewusst aus, um Zeit 36
fiir mich zu haben
Flr mich macht es keinen Unterschied, ob ich mit meinen
. L - . 34
Freund*innen digital oder personlich kommuniziere
Es gibt zu Hause oft Diskussionen, wie lange ich mein 33
Handy nutze
Wenn ich mein Handy nicht anhabe, habe ich Angst, etwas 33
Zu verpassen
Ich bin morgens oft mide, weil ich nachts zu lange am 29
Handy war
Die vielen Moglichkeiten von Social Media tiberfordern 21
mich oft
0 25 50 75

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Genutzte Online-Angebote — 2024 zu 2025

- mehrmals téglich/téglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
Snapchat 52 3
TikTok =
Discord
Pinterest
Signal
Twitch
Facebook
BeReal
X (ehemals Twitter)

Telegram

Threema

62
63

mpfs

96
96

0 25 50
m 2024, n=1.200 m 2025, n=1.200

75

100

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Stidwest

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Genutzte Online-Angebote — nach Alter
- mehrmals téglich/téglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
Snapchat

TikTok

0 25 50 75 100
M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre m16-17 Jahre ® 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Genutzte Online-Angebote — nach Geschlecht
- mehrmals téglich* /taglich, Auswahl -

WhatsApp
Instagram
Snapchat
TikTok
Discord
Signal

Facebook

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *die weile Linie zeigt den Wert fiir mehrmals taglich, Basis: alle Befragten, n=1.200



Genutzte Funktionen bei WhatsApp — nach Geschlecht

- mehrmals téglich/téglich/mehrmals pro Woche -

Textnachrichten

Emojis, GIFs, Sticker

Sprachnachrichten

Sprachanruf

Videoanruf

WhatsApp-Kanale

Speech to Text/Diktierfunktion

Community-Funktion

Dinge in den WhatsApp-Status stellen

Profilbild andern

mpfs

Medienpadagogischer
Forschungsverbund
Stidwest

100

97
95
84
70
78
50
52
51
36
25
23
25
19
14
16
14
16
10
25 50 75

B Madchen ™ Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die WhatsApp nutzen, n=1.168



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Besondere Funktionen von Online-Angeboten
,Flammen“ bei Snapchat
"Insta-Reels"

,YouTube Shorts”

»TikTok LIVE“

0 25 50 75 100

B mehrmals taglich/taglich B mehrmals/ Woche - einmal/Woche M einmal/Monat - seltener Hnie M kenne ich nicht

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Besondere Funktionen von Online-Angeboten — nach Geschlecht
- mehrmals téglich* /taglich -

»,Flammen“ bei Snapchat
"Insta-Reels"
,YouTube Shorts”

,TikTok LIVE“

B Madchen ™ Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *die weile Linie zeigt den Wert fiir mehrmals taglich, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Lieblingssendung im Fernsehen — nach Geschlecht
- bis zu drei Angaben/Oberkategorie, Auswahl -

Serien

Krimis/Mystery
Comics/Zeichentrick/Animes
Kindersendungen
Quiz-/Spiel-/Unterhaltungsshows
Nachrichten

Scripted Reality-Formate/Dokusoaps
Sitcoms/Comedy

Sportsendungen

Science Fiction/Fantasy

B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Lieblingssendungen im Fernsehen Top 3 — nach Geschlecht
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Madchen Jungen

Rang 1
»Germany’s Next Topmodel” und ,The Rookie” | Tagesschau” (10 %)
und ,Tagesschau” (jew. 6 %)

Rang 2
,Let’s Dance”, ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten”“ | ,The Rookie”, ,FulBball allg. bzw. Bundesliga“
(jew. 4 %) (jew. 5 %)

Rang 3
,The Big Bang Theory“, , Auf Streife”, ,Vampire | ,Prison Break”, , Breaking Bad“, ,, Simpsons®,
Diaries” (jew. 3 %) »Sportschau” (jew. 4 %)

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen — 2024 zu 2025
- taglich/mehrmals pro Woche -

YouTube

Netflix

Lineares Fernsehen

Amazon Prime Video

Disney+

Mediatheken von ARD, ZDF oder KiKA
Pay-TV wie z.B. Sky

Joyn, RTL+, WOW etc.

0 25 50 75 100
m 2024, n=1.200 m 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen — nach Alter
- taglich/mehrmals pro Woche -

YouTube

Netflix

Lineares Fernsehen

Amazon Prime Video

Disney+

Mediatheken von ARD, ZDF oder KiKA
Pay-TV wie z.B. Sky

Joyn, RTL+, WOW etc.

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Interesse an aktuellen Themen — 2024 zu 2025
- ohne Antwortvorgabe, bis zu zwei Nennungen, Auswahl -

Krieg(e)/Kriegsgefahr/Konflike (allg.)
Klimawandel, Umwelt, Wetter
Politik USA/Trump*

Politik allg.

FuBball, weitere Sport(-arten)
Wirtschaft, Inflation

Politik Deutschland/Bundesregierung*

Zuwanderung, Einwanderung, Migration,
Asyl

W 2024, n=1.200 W 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, *kein Vergleichswert 2024 vorhanden, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Interesse an aktuellen Themen — nach Alter
- ohne Antwortvorgabe, bis zu zwei Nennungen, Auswahl -

Krieg(e)/Kriegsgefahr/Konflike (allg.)
Klimawandel, Umwelt, Wetter
Poltik USA/Trump

Politik allg.

FuBball, weitere Sport(-arten)
Wirtschaft, Inflation

Poltik Deutschland/Bundesregierung

Zuwanderung, Einwanderung, Migration,
Asyl

0 25 50 75
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Ich erfahre iiber das aktuelle Weltgeschehen durch ... — nach Alter m pfs M rarechungoverband

- tiglich/mehrmals pro Woche, Auswahl - Siidwest

Gesprdache mit der Familie
Gesprache mit Freund*innen
Nachrichten im TV/Radio
Unterricht/Schule/Arbeit
Suchmaschinen

Instagram

TikTok

YouTube

TV Sender/Radiosender (online)
spezielle Nachrichten-App
Zeitungen/Zeitschriften (online)
Kanale auf WhatsApp

vorinstallierte Newsfeeds

19

0 25 50 75 100
W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre H 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Ich erfahre iiber das aktuelle Weltgeschehen durch ... — 2024 zu 2025 m pfs Mi:ﬁ::ﬁ:;:::::.:j

- taglich/mehrmals pro Woche - Siidwest

Gesprache mit der Familie - y 7

Gesprache mit Freund*innen - 65

Nachrichten im TV/Radio 51 56
Unterricht/Schule/Arbeit*
Suchmaschinen*

Instagram

TikTok

YouTube

TV Sender/Radiosender (online)
spezielle Nachrichten-App
Zeitungen/Zeitschriften (online)
Podcasts™

Kanale auf WhatsApp
vorinstallierte Newsfeeds
gedruckte Zeitung/Zeitschrift

Snapchat

Kanéle auf Telegram

0 25 50 75 100
W 2024, n=1.200 W 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, * 2024 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Nutzung als Recherche-Tools

Google oder andere Suchmaschinen
ChatGPT

YouTube

Bestimmte Websites

TikTok

Instagram

Wikipedia

Sprachassistenten wie Siri, Bixby oder

Alexa 53
0 25 50 75 100
M tiglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Nutzung als Recherche-Tools — nach Alter
- taglich/mehrmals pro Woche -

61
Google oder andere Suchmaschinen 63 73
75
ChatGPT
YouTube
Bestimmte Websites
TikTok
Instagram
Wikipedia
Sprachassistenten wie Siri, Bixby oder
Alexa
0 25 50 75 100

W 12/13 Jahre MW 14/15 Jahre W 16/17 Jahre W 18/19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto) -

Gesamt 71 13 10 6

Médchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 14

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche W einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz

Smartphone/Tablet

Konsolenspiele

Computerspiele am PC

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche B einmal/Woche - einmal/14 Tage B einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Digitale Spiele: Nutzungsdauer

Gesamt 22 42 23 7 6 88 Min./Tag
Madchen 32 40 16 4 8 59 Min./Tag
Jungen 12 44 29 11 3 114 Min./Tag

12-13 Jahre 88 Min./Tag
14-15 Jahre 82 Min./Tag
16-17 Jahre 92 Min./Tag
18-19 Jahre 88 Min./Tag
Haupt-/Realschule 114 Min./Tag
Gymnasium 24 44 20 5 6 75 Min./Tag
0 25 50 75 100
M bis unter 1/2 Stunde M 1/2 bis 2 Stunden M 2 bis 4 Stunden M 4 Stunden und mehr M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele

- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

Rang 1

Rang 2

Rang 3

,Minecraft”
(28 %)

,Roblox”
(21%)

,Brawl Stars” und

,Fortnite”
(jew. 17 %)

,Minecraft”
(28 %)

,Fortnite”
(17 %)

»Roblox“
(13 %)

»,Minecraft”
(22 %)

,Clash Royale”
(14 %)

,Fortnite”
(12 %)

»,Minecraft”
(18 %)

,Hay Day“
(10 %)

,Fortnite”
(9 %)

Haupt-/Realschule  Gymnasium Madchen Jungen

Rang 1

Rang 2

Rang 3

»Minecraft”
(28 %)

,Fortnite”
(17 %)

»Roblox*
(15 %)

»Minecraft”

,Fortnite”

,Clash Royale“ und

(jew. 10 %)

Rang 1

Rang 2

(19 %)

(17 %)

Rang 3 ,Roblox”

(15 %)

»Minecraft”

,,Block Blast”

»Minecraft”

(29 %)

,Fortnite”
(21 %)

#FIFA®
(15 %)

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen von digitalen Spielen, n=1.135



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ... — 2024 zu 2025

Fake News

beleidigende Kommentare
extreme politische Ansichten
Hate Speech
Verschworungstheorien
ungewollt pornografische Inhalte
personliche Beleidigungen

Nichts davon

0 25 50 75 100
W 2024, n=1.200 m2025,n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ...

100
90
80
70

60 67

59
50

40 46
30
20

10

B Fake News m extreme politische Ansichten B Verschwoérungstheorien

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ...

100
90
80
70

60 64

50

40 47

30
28
20

10

M Hate Speech M beleidigende Kommentare M personliche Beleidigungen B ungewollt pornografische Inhalte

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Schikane per Smartphone/Internet: im Bekanntenkreis

Gesamt 4 10 12 8 66
Ma&dchen 5 11 13 9 61
Jungen 9 10 7 70

12-13 Jahre

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium [ 9 12 8 67

0 25 50 75 100
B im letzten Monat M im letzten halben Jahr M in den letzten 1-2 Jahren M Il3anger her M niemand im Bekanntenkreis

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Sexuelle Beldstigung im Internet

71

Gesamt

Madchen

6

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

W taglich/mehrmals pro Woche B einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Sexuelle Beldstigung im Internet nach Plattform — 2024 zu 2025

Instagram
TikTok
Snapchat
YouTube

im Internet allg.
WhatsApp
Facebook

Discord

0 25 50
W 2024, n=363 m 2025, n=343

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die sexuelle Beldstigung im Internet erfahren haben



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siidwest

Nutzung von KI-Anwendungen

ChatGPT 50 19 16 14 2

Google Gemini
Meta Al

DeeplL

Microsoft Copilot
My Al von Snapchat

DALL-E

0 25 50 75 100

M tiglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage ™ einmal/Monat - seltener B nie M kenne ich nicht

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stidwest

Nutzungsmotive fiir KI-Anwendungen — 2024 zu 2025

65

Nutze KI fir Hausaufgaben oder zum lernen*

74
43

Nutze KI um mich zu informieren

70
35

Nutze KI um herauszufinden, wie etwas geht

54

Nutze Kl in der Schule/im Unterricht*

52

Nutze KI zum SpaR 52

47

Nutze KI um etwas zu planen**

27
18

Nutze Kl um Bilder zu machen

26

Nutze Kl um Videos zu machen

Nutze KI um Musik zu machen

0 25 50 75 100
W 2024 m 2025

Quelle: JIM 2024, n=749, JIM 2025, n=1.088, Angaben in Prozent, * 2024: flr die Schule/fir Hausaufgaben, **2024 nicht abgefragt, Basis: ChatGPT oder andere KI-Anwendung genutzt



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Sidwest

Aussagen zu Kl — nach Alter
- voll und ganz/weitgehend -

KI hilft uns die Herausforderungen der Zeit
zu bewaltigen, z.B. Klima, Mobilitat,
Medizin

KI wird Menschen aus Berufen verdrangen

Den Infos von Kl kann man vertrauen

Das Thema KI macht mir Sorgen

0 25 50 75 100

W 12-13 Jahre W 14-15 Jahre m 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Medienkompetenz — nach Geschlecht
- sehr gute/gute Kenntnis -

Powerpoint-Prasentation erstellen
Worddokument erstellen
Deepfakes erkennen
Bilder-Riickwartssuche

VPN-Verbindung erstellen

0 25 50 75 100
B Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Zukunftsperspektiven: Vorfreude — nach Geschlecht
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -

Bildung
Personlichkeitsentwicklung
Urlaub

Mobilitat
Freundschaft/Partnerschaft
Technologie

Sport

Sonstige Freizeit

Keine Vorfreude

0 25 50

B Madchen W Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpadagogischer
m fs Forschungsverbund
Stidwest

Zukunftsperspektiven: Sorgen — nach Alter
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -

Weltgeschehen gesamt (netto)* 38 —

Kriege

Politische Entwicklungen 8
(national/international)

Rechtsruck 3

Wirtschaft 1

12
Schule & Beruf 17

Umwelt 12

Preisentwicklung & Geld 8
Technologischer Fortschritt
Krankheit

Freunde & Familie 3

32

Keine Sorgen 21

0 25 50
W12 - 15 Jahre H 16 - 19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *mind. eine Nennung zu Kriege, politische Entwicklungen, Rechtsruck, Wirtschaft; Basis: alle Befragten, n=1.200



