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Freizeitaktivitäten 2000 - 2025
- täglich/mehrmals pro Woche, aktuelle Top 3 -

Quelle: JIM 2000-2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Minuten, Basis: Befragte mit eigenem Smartphone, die ihre Bildschirmzeit vom Gerät ablesen können, n=960

Durchschnittliche tägliche Bildschirmzeit am Smartphone
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Wichtigste Apps – 2024 zu 2025
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -
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Wichtigste Apps  – nach Geschlecht
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -



Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Smartphone besitzen, n=1.135
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Genutzte Online-Angebote – 2024 zu 2025
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Genutzte Funktionen bei WhatsApp – nach Geschlecht
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Lieblingssendung im Fernsehen – nach Geschlecht 
- bis zu drei Angaben/Oberkategorie, Auswahl -



Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen – 2024 zu 2025
- täglich/mehrmals pro Woche -



9

11

10

20

23

29

52

70

7

9

14

15

24

34

53

63

9

7

16

19

29

35

52

65

10

9

17

24

27

32

50

70

0 25 50 75 100

Joyn, RTL+, WOW etc.

Pay-TV wie z.B. Sky

Mediatheken von ARD, ZDF oder KiKA

Disney+

Amazon Prime Video

Lineares Fernsehen

Netflix

YouTube

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen – nach Alter
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vorinstallierte Newsfeeds

Kanäle auf WhatsApp

Zeitungen/Zeitschriften (online)

spezielle Nachrichten-App

TV Sender/Radiosender (online)
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Instagram
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Nachrichten im TV/Radio

Gespräche mit Freund*innen

Gespräche mit der Familie

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Ich erfahre über das aktuelle Weltgeschehen durch … – nach Alter 
- täglich/mehrmals pro Woche, Auswahl -
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2024, n=1.200 2025, n=1.200

Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, * 2024 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten

Ich erfahre über das aktuelle Weltgeschehen durch … – 2024 zu 2025
- täglich/mehrmals pro Woche -
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täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Nutzung als Recherche-Tools – nach Alter 
- täglich/mehrmals pro Woche -

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Gymnasium

Haupt-/Realschule

18-19 Jahre

16-17 Jahre

14-15 Jahre

12-13 Jahre

Jungen

Mädchen

Gesamt

täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto) -
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täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 

Smartphone/Tablet

Konsolenspiele

Computerspiele am PC



Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Digitale Spiele: Nutzungsdauer  
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen von digitalen Spielen, n=1.135

Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Rang 1 „Minecraft“ 
(28 %) 

„Minecraft“ 
(28 %)

„Minecraft“ 
(22 %)

„Minecraft“ 
(18 %) 

Rang 2 „Roblox“ 
(21 % )

„Fortnite“ 
(17 %)

„Clash Royale“ 
(14 %)

„Hay Day“       
(10 %)

Rang 3 „Brawl Stars“ und 
„Fortnite“
(jew. 17 %)

„Roblox“ 
(13 %)

„Fortnite“ 
(12 %)

„Fortnite“ 
(9 %) 

Haupt-/Realschule Gymnasium

Rang 1 „Minecraft“ 
(28 %) 

„Minecraft“ 
(22 %)

Rang 2 „Fortnite“ 
(17 %) 

„Fortnite“   
(12 %) 

Rang 3 „Roblox“ 
(15 %) 

„Clash Royale“ und 
„Roblox“ 
(jew. 10 %) 

Mädchen Jungen

Rang 1 „Minecraft“ 
(19 %)

„Minecraft“ 
(29 %)

Rang 2 „Block Blast“
(17 %)

„Fortnite“
(21 %)

Rang 3 „Roblox“ 
(15 %)

„FIFA“ 
(15 %) 



Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ... – 2024 zu 2025
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Fake News

2024, n=1.200 2025, n=1.200
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet …
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Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet …
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Gymnasium

Haupt-/Realschule

18-19 Jahre

16-17 Jahre

14-15 Jahre

12-13 Jahre

Jungen

Mädchen

Gesamt

im letzten Monat im letzten halben Jahr in den letzten 1-2 Jahren länger her niemand im Bekanntenkreis

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Schikane per Smartphone/Internet: im Bekanntenkreis 
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Mädchen

Gesamt

täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Sexuelle Belästigung im Internet



Quelle: JIM 2024, JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die sexuelle Belästigung im Internet erfahren haben
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Sexuelle Belästigung im Internet nach Plattform – 2024 zu 2025
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DALL-E

My AI von Snapchat

Microsoft Copilot

DeepL

Meta AI

Google Gemini

ChatGPT

täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie kenne ich nicht

Nutzung von KI-Anwendungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Quelle: JIM 2024, n=749, JIM 2025, n=1.088, Angaben in Prozent, * 2024: für die Schule/für Hausaufgaben, **2024 nicht abgefragt, Basis: ChatGPT oder andere KI-Anwendung genutzt

Nutzungsmotive für KI-Anwendungen – 2024 zu 2025
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Nutze KI um Musik zu machen

Nutze KI um Videos zu machen

Nutze KI um Bilder zu machen

Nutze KI um etwas zu planen**

Nutze KI zum Spaß

Nutze KI in der Schule/im Unterricht*

Nutze KI um herauszufinden, wie etwas geht

Nutze KI um mich zu informieren

Nutze KI für Hausaufgaben oder zum lernen*

2024 2025
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Das Thema KI macht mir Sorgen

Den Infos von KI kann man vertrauen

KI wird Menschen aus Berufen verdrängen

KI hilft uns die Herausforderungen der Zeit
zu bewältigen, z.B. Klima, Mobilität,

Medizin

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200

Aussagen zu KI – nach Alter
- voll und ganz/weitgehend -
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VPN-Verbindung erstellen

Bilder-Rückwärtssuche

Deepfakes erkennen

Worddokument erstellen

Powerpoint-Präsentation erstellen

Mädchen Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200

Medienkompetenz – nach Geschlecht
- sehr gute/gute Kenntnis -
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Mädchen Jungen

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Zukunftsperspektiven: Vorfreude – nach Geschlecht
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -
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Schule & Beruf

Wirtschaft

Rechtsruck

Politische Entwicklungen
(national/international)

Kriege

Weltgeschehen gesamt (netto)*

12 - 15 Jahre 16 - 19 Jahre

Quelle: JIM 2025, Angaben in Prozent, *mind. eine Nennung zu Kriege, politische Entwicklungen, Rechtsruck, Wirtschaft;  Basis: alle Befragten, n=1.200

Zukunftsperspektiven: Sorgen – nach Alter
- ohne Antwortvorgabe, Mehrfachnennungen, Auswahl -


